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Resumen 

 

El presente trabajo de corte documental tiene como propósito destacar la importancia y los 

aportes de la economía de la moda en la generación de riqueza para las naciones. La  

economía de la moda es parte de la economía creativa (o economía naranja) y se 

fundamenta en la capacidad de innovación y en el desarrollo de la creatividad. La economía 

de la moda ha sido protagonista activa del crecimiento y desarrollo económico de naciones 

desarrolladas como Italia, Francia y España, así como de las nuevas potencias China e India 

y países emergentes como Colombia, Perú, Bangladesh o Camboya, donde el nivel de 

exportaciones, la innovación y las inversiones nacionales e internacionales asociadas a la 

moda son un catalizador de crecimiento y desarrollo económico.  
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