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Resumen 

 

El mundo on-line exige la aplicación de estrategias de gestión de marca que permitan 

identificarnos, distinguirnos y comunicar lo que realmente somos, y que además en la 

inmediatez de este mundo globalizado logren conectar con el usuario. He ahí la importancia 

del ADN de la marca para la creación de la identidad visual y como valor añadido en el 

mercado que permita dar a conocer a estudiantes y profesionales la importancia de la gestión 

de la marca en la era digital, pues estamos rodeados de usuarios cuya experiencia está asociada 

a lo tecnológico y difiere según la generación a la que pertenezca, resultando interesante 

conocer al usuario al cual va dirigido nuestro producto.  

Es por ello, que el fin de este trabajo es sensibilizar sobre la creación y gestión de la marca en 

la era digital y su valor, su relación con el usuario, tomando en cuenta las actividades propias y 

su incidencia como profesionales del diseño, así como el papel docente en la formación de las 

actuales generaciones en este ámbito. 
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